“Raqamli biznes modellari” fanidan oraliq va yakuniy nazorat savollari.

Ishchi mavzu (auditoriya dars mavzulari) yuzasidan savollar:

1. Raqamli biznesni tashkil etishda axborot texnologiyalaridan foydalanish.
2. Raqamli innovatsiyalarning raqamli iqtisodiyotga ta'siri 
3. Startaplar uchun raqamli biznes modellarini yaratishning amaliy usullari.
4. Raqamli platformalarni yaratish va boshqarish.
5. Raqamli biznesni yaratishda tarmoqlar va ekotizimlarning roli.
6. Big data tahlili va uning raqamli biznesdagi qo'llanilishi.
7. raqamli iqtisodiyotda yangi bozorlarni kashf etish. E-tijorat va raqamli savdolarni amalga oshirishning yangi usullari.
8. Web3 texnologiyalaridan foydalanish va raqamli biznesdagi imkoniyatlar.
9. Raqamli xizmatlar va mahsulotlar bo'yicha operatsion boshqaruv.
10. Digital platformalar yordamida mijozlar bilan munosabatlar.
11. Blockchain asosida raqamli biznesni transformatsiya qilish.
12. Mobil ilovalar va ularning raqamli biznesdagi rolini tahlil qilish.
13. Raqamli iqtisodiyotda moliyaviy va resurslarni boshqarish.
14. Raqamli biznesdagi muvaffa.qi.yatli monetizatsiya modellarini yaratish.
15. Raqamli marketing va reklama vositalarining amaliyotga tatbiqi.
16. Raqamli biznesda foydalanuvchi tajribasini optimallashtirish.
17. Raqamli savdo va xizmatlarni avtomatlashtirish.
18. Raqamli texnologiyalarning tashkilot madaniyati va boshqaruviga ta siri.
19. Raqamli sohada muvaffaqiyatli startaplarni tahlil qilish.
20. Raqamli biznes va xizmatlarning xavfsizlik va maxfiylik masalalari.
21. Digital transformation jarayonlarida tashkilotlarni modernizatsiya qilish.
22. Ochiq ma'lumotlar va raqamli biznesda yangi imkoniyatlar yaratish.
23. Innovatsion raqamli xizmatlarni yaratishda design thinking metodologiyasi.
24. Mobil ilovalar va ularning raqamli biznesdagi rolini tahlil qilish.
25. Raqamli iqtisodiyotda moliyaviy va resurslami boshqarish.
26. Kirish - raqamli iqtisodiyot va asosiy tushunchalar.
27. "Elektron biznes"dan raqamli biznes modellari sari harakat.
28. Raqamli iqtisodiyotdagi asosiy ishtirokchilar va manfaatdor tomonlar.
29. Yangi raqamli makonlar va biznes modellarning paydo bo lishi 
30. Raqamli biznes modellarga moslashish va an'anaviy bozor sohalarini izdan chiqarish 
31. Qiymat yaratadigan va raqobat ustunligini uzoq muddat saqlaydigan raqamli biznes modellari yaratish 
32. Amaliyotlar hamjamiyati, xilma-xil startap jamoalari va muvaffaqiyatli raqamli modellar yaratishda zarur boʻlgan ijtimoiy-texnik tizimlar 
33. Eng yangi raqamli sohalar: ochiq ma'lumotlar (open data) misolida 
34. Raqamli biznes modellari turlari va ularning solishtirmali tahlili 
35. Raqamli innovatsiyalar orqali bozordagi ustunlikni qoʻlga kiritish strategiyalari 
36. Raqamli biznes modelda mijoz qiymatini yaratish va yetkazib berish jarayoni 
37. Raqamli mahsulotlar va xizmatlar uchun monetizatsiya strategiyalari 
38. Raqamli biznes modellarning barqarorligi va rivojlanish imkoniyatlari. 
39. Raqamli biznes model deganda nimani tushunasiz?
40. An’anaviy biznes model va raqamli biznes modelning 5 ta asosiy farqi nimada?
41. Raqamli transformatsiya va raqamlashtirish (digitalization) o‘rtasidagi farq nima?
42. Platforma biznes modeli nima va u qaysi sohalarda ko‘p uchraydi?
43. Ikki tomonlama (two-sided) bozor nima? Misol keltiring.
44. Tarmoq effekti (network effect) nima? Ijobiy va salbiy holatlari qanday?
45. “Winner-takes-most” holati platformalarda nima uchun yuz beradi?
46. Raqamli ekotizim (ecosystem) tushunchasini izohlang.
47. Qiymat taklifi (value proposition) raqamli mahsulotda qanday shakllanadi?
48. Raqamli biznesda “customer journey” nima va uni qanday xaritalash mumkin?
49. Freemium modeli nima? Afzallik va kamchiliklari.
50. Obuna (subscription) modeli qaysi mahsulot va xizmatlarda samarali?
51. Pay-as-you-go modeli nima? Misol keltiring.
52. Reklama (ad-based) daromad modeli qanday ishlaydi?
53. Komissiya (commission) modeli platformalarda qanday shakllanadi?
54. Marketplace va e-commerce modellari o‘rtasidagi farq nima?
55. Aggregator modeli nima? Misollar bilan tushuntiring.
56. On-demand modeli nima (masalan, taksi, yetkazib berish)?
57. SaaS, PaaS, IaaS modellari nimasi bilan farqlanadi?
58. Data-as-a-Service (DaaS) modeli nimani anglatadi?
59. Raqamli mahsulotlarda “unit economics” nima uchun muhim?
60. CAC (Customer Acquisition Cost) va LTV (Lifetime Value) nimani bildiradi?
61. LTV/CAC nisbati qanday bo‘lishi maqsadga muvofiq?
62. Churn (mijoz ketishi) nima va uni kamaytirish usullari qaysilar?
63. Retention (ushlab qolish) ko‘rsatkichini oshirishning 5 ta yo‘li.
64. “Product-market fit” nima va uni qanday aniqlash mumkin?
65. MVP (minimum viable product) nima va uning vazifasi?
66. A/B test nima va qachon qo‘llanadi?
67. Growth hacking tushunchasi nimani anglatadi?
68. Funnel (AARRR yoki boshqa) modeli nima?
69. Raqamli marketingda SEO va SEM farqi nimada?
70. SMM (ijtimoiy tarmoq marketingi) raqamli biznes modelga qanday ta’sir qiladi?
71. Personalizatsiya nima va qaysi ma’lumotlarga tayanadi?
72. Recommendation system (tavsiyalar tizimi) qaysi bizneslarda asosiy rol o‘ynaydi?
73. Big Data, Data Mining va Analytics tushunchalarini farqlang.
74. Sun’iy intellekt (AI) raqamli biznes modelda qanday qiymat yaratadi?
75. Chatbot va virtual yordamchilar biznes jarayonlarida qanday foyda beradi?
76. IoT (Narsalar interneti) asosidagi biznes modellarga misol keltiring.
77. Blockchain asosida qurilgan biznes modellarning 3 ta yo‘nalishi.
78. API iqtisodiyoti (API economy) nima?
79. Platformalarda ishonch (trust) va xavfsizlikni ta’minlash qanday amalga oshiriladi?
80. Kiberxavfsizlik risklari raqamli biznesga qanday zarar yetkazishi mumkin?
81. Raqamli to‘lov tizimlari (payment gateway, e-wallet) biznes modelga qanday ta’sir qiladi?
82. GDPRga o‘xshash ma’lumotlarni himoya qilish tamoyillari nimani talab qiladi?
83. “Data privacy” va “data security” farqi nimada?
84. Raqamli biznesda logistika va yetkazib berish modeli qanday optimallashtiriladi?
85. Kirish. Raqamli iqtisodiyot tushunchasi va paydo bo’lishi.
86. Raqamli biznes tushunchasi.
87. Raqamli iqtisodiyot rivojlanishining bosqichlari.
88. Raqamli biznesning asosiy tushunchalari:
89. Elektron biznesdan raqamli biznes modellari sari o‘tish bosqichlari.
90. Raqamli transformatsiya nima?
91. Biznes jarayonlarini raqamli transformatsiya qilish shartlari. 
92. Raqamli transformatsiyaning biznes jarayonlariga ta’siri
93. Raqamli iqtisodiyot va uning ahamiyati.
94. Raqamli iqtisodiyotning asosiy ko’rsatgichlari.
95. Raqamli iqtisodiyotning asosiy rivojlanish yo’nalishlari.
96. Raqamli iqtisodiyotning asosiy ishtirokchilari va manfaatdor tomonlari.
97. Raqamli iqtisodiyot. Raqamli iqtisodiyotning afzalliklari.
98. Raqamli biznes modellarning xususiyatlari.
99. Reklama bilan qo‘llab-quvvatlanadigan model (bepul model).
100. Freemium modeli (SaaS biznes modeli).

Mustaqil ta’lim boyicha tuzilgan savollar

1. Raqamli biznesni tashkil etishda axborot texnologiyalaridan foydalanish.
2. Raqamli innovatsiyalarning raqamli iqtisodiyotga ta'siri 
3. Startaplar uchun raqamli biznes modellarini yaratishning amaliy usullari.
4. Raqamli platformalarni yaratish va boshqarish.
5. Raqamli biznesni yaratishda tarmoqlar va ekotizimlarning roli.
6. Big data tahlili va uning raqamli biznesdagi qo'llanilishi.
7. Raqamli iqtisodiyotda yangi bozorlarni kashf etish 
8. E-tijorat va raqamli savdolarni amalga oshirishning yangi usullari.
9. Web3 texnologiyalaridan foydalanish va raqamli biznesdagi imkoniyatlar.
10. Raqamli xizmatlar va mahsulotlar bo'yicha operatsion boshqaruv.
11. Digital platformalar yordamida mijozlar bilan munosabatlar.
12. Blockchain asosida raqamli biznesni transformatsiya qilish.
13. Mobil ilovalar va ularning raqamli biznesdagi rolini tahlil qilish.
14. Raqamli iqtisodiyotda moliyaviy va resurslarni boshqarish.
15. Raqamli biznesdagi muvaffa.qi.yatli monetizatsiya modellarini yaratish.
16. Raqamli marketing va reklama vositalarining amaliyotga tatbiqi.
17. Raqamli biznesda foydalanuvchi tajribasini optimallashtirish.
18. Raqamli savdo va xizmatlarni avtomatlashtirish.
19. Raqamli texnologiyalarning tashkilot madaniyati va boshqaruviga ta siri.
20. Raqamli sohada muvaffaqiyatli startaplarni tahlil qilish.
21. Raqamli biznes va xizmatlarning xavfsizlik va maxfiylik masalalari.
22. Digital transformation jarayonlarida tashkilotlarni modernizatsiya qilish.
23. Ochiq ma'lumotlar va raqamli biznesda yangi imkoniyatlar yaratish.
24. Innovatsion raqamli xizmatlarni yaratishda design thinking metodologiyasi.
25. Mobil ilovalar va ularning raqamli biznesdagi rolini tahlil qilish.
26. Raqamli iqtisodiyotda moliyaviy va resurslami boshqarish.

27. Foydalanishga asoslangan / talab bo‘yicha model.
28. Marketplace modeli (peer-to-peer, ikki tomonlama platforma).
29. Ekotizim modeli.
30. Egalik o‘rniga kirish / bo‘lishish modeli.
31. Obuna modeli.
32. Ochiq manbali model.
33. Yashirin daromad modeli.
34. Kraudsorsing / kraudfanding modeli (Model.
35. Raqamli biznes modelini aniqlash (Canvas).
36. Platforma biznesi tahlili (2 tomonlama bozor).
37. Freemium modelini hisob-kitob qilish.
38. MVP loyihalash (Minimal Viable Product).
39. Mijoz yo‘li (Customer Journey Map).
40. Monetizatsiya strategiyasi (3 xil yo‘l).
41. Narx belgilash eksperimenti (A/B).
42. Raqamli marketing voronkasi (Funnel).
43. Raqobatchilarni benchmark qilish.
44. Unit economics (CAC, LTV, payback).
45. Data-driven qaror: KPI panel.
46. Raqamli transformatsiya (an’anaviy biznesdan).
47. Xavfsizlik va ishonch modeli (Trust & Safety)
48. B2B SaaS modelini tuzish.
49. B2C / B2B / C2C / B2G.
50. SaaS (Software as a Service). 
51. CAC (Customer Acquisition Cost).
52. Business Model Canvas asosida barqaror (sustainable) qiymat taklifini ishlab chiqish.
53. Raqamli startap jamoasida rollarni taqsimlash. 
54. Ochiq ma’lumotlar asosida yangi xizmat g‘oyasini ishlab chiqish
55. Mavzu:raqobatchilar tahlili asosida innovatsion xizmat loyihasi.
56. Mavzu:raqobatchilar tahlili asosida innovatsion xizmat loyihasini ishlab chiqish.
57. Raqamli biznes modeli nima va u an’anaviy modeldan nimasi bilan farq qiladi? (raqamli model, qiymat taklifi, kanal, daromad)
58. Biznes model kanvasi (Business Model Canvas)ning asosiy bloklari nimalardan iborat? (kanvas, segment, resurs, hamkor)
59. Qiymat taklifi (Value Proposition) qanday shakllantiriladi? (muammo, yechim, foyda, differensiya)
60. Mijoz segmentatsiyasi raqamli biznesda qanday amalga oshiriladi? (segment, persona, ehtiyoj, targeting)
61. Raqamli kanallar (online channel)ning turlari va vazifalari nimalar? (veb, mobil, ijtimoiy tarmoq, email)
62. Daromad oqimlari (Revenue streams)ning asosiy turlari qaysilar? (obuna, reklama, komissiya, tranzaksiya)
63. Xarajatlar tuzilmasi (Cost structure)ni optimallashtirish yo‘llari qanday? (xarajat, avtomatlashtirish, bulut, outsorsing)
64. Platforma biznes modeli nima va u qanday ishlaydi? (platforma, ikki tomonlama bozor, tarmoq effekti, vositachilik)
65. Tarmoq effekti (Network effect)ning ijobiy va salbiy jihatlari nimalar? (foydalanuvchi, qiymat, masshtab, lock-in)
66. Freemium modeli qanday holatlarda samarali bo‘ladi? (freemium, bepul, premium, konversiya)
67. Obuna (Subscription) modeli misollarini keltiring va afzalliklarini tushuntiring. (obuna, ARPU, churn, LTV)
68. Marketplace modeli qanday tashkil etiladi? (bozor, sotuvchi, xaridor, komissiya)
69. On-demand (talab bo‘yicha) xizmat modeli qanday ishlaydi? (real vaqt, logistika, geo, buyurtma)
70. “Sharing economy” modeli mohiyati nimada? (ulashish, aktiv, kirish, ishonch)
71. Raqamli mahsulot va xizmatlarning farqi nimada? (raqamli tovar, xizmat, yetkazish, tajriba)
72. Minimal ishlaydigan mahsulot (MVP) nima va u nega kerak? (MVP, prototip, test, iteratsiya)
73. Lean Startup yondashuvi raqamli biznesda qanday qo‘llanadi? (build-measure-learn, gipoteza, metrika, pivot)
74. Pivot nima va pivot turlari qaysilar? (pivot, segment, kanal, daromad)
75. Raqamli transformatsiya bilan raqamli innovatsiya farqi nimada? (transformatsiya, innovatsiya, jarayon, texnologiya)
76. Raqamli ekotizim (ecosystem) tushunchasi nimani anglatadi? (ekotizim, hamkor, integratsiya, API)
77. API iqtisodiyoti (API economy) biznes modelga qanday ta’sir qiladi? (API, integratsiya, servis, monetizatsiya)
78. Ma’lumot (data) raqamli biznesda qanday qiymat yaratadi? (data, analitika, insight, qaror)
79. Big Data va Business Intelligence farqi nimada? (big data, BI, saqlash, vizualizatsiya)
80. Sun’iy intellekt asosidagi biznes modellar qanday ishlaydi? (AI, tavsiya, avtomatlashtirish, prognoz)
81. Personalizatsiya daromadga qanday ta’sir ko‘rsatadi? (personalizatsiya, segment, konversiya, retention)
82. Raqamli marketing voronkasi (funnel) bosqichlari qaysilar? (awareness, consideration, conversion, retention)
83. SEO va SMMning biznes modeldagi roli nimada? (SEO, SMM, trafik, brend)
84. Performance marketing nima va u qaysi ko‘rsatkichlar bilan baholanadi? (CPC, CPA, ROI, konversiya)
85. Mijozlarni ushlab qolish (retention) strategiyalari qaysilar? (retention, churn, sodiqlik, onboarding)
86. LTV va CAC ko‘rsatkichlari qanday hisoblanadi va nima uchun muhim? (LTV, CAC, foyda, balans)
87. Unit economics nimani bildiradi? (unit economics, marja, CAC, LTV)
88. Raqamli biznesda narxlash (pricing) strategiyalari qaysilar? (dynamic pricing, paket, qiymat asosida, chegirma)
89. Dynamic pricing qachon foydali bo‘ladi? (talab, algoritm, vaqt, narx)
90. Raqamli biznesda xavfsizlik va ishonch (trust) qanday ta’minlanadi? (xavfsizlik, autentifikatsiya, maxfiylik, reputatsiya)
91. Foydalanuvchi tajribasi (UX) biznes natijalariga qanday ta’sir qiladi? (UX, UI, qulaylik, konversiya)
92. Mobil-first strategiya nima va uning afzalliklari? (mobil, moslashuvchan dizayn, tezlik, ilova)
93. Bulutli xizmatlar (cloud) biznes xarajatlariga qanday ta’sir qiladi? (cloud, SaaS, IaaS, masshtab)
94. SaaS biznes modeli xususiyatlari nimalar? (SaaS, obuna, yangilanish, xizmat darajasi)
95. E-commerce biznes modelida logistika va fulfillment roli qanday? (ombor, yetkazish, fulfillment, qaytarish)
96. Omnichannel yondashuv nima va nimani yaxshilaydi? (omnichannel, kanal, tajriba, sinxron)
97. Raqamli biznesda huquqiy va etik masalalar nimalardan iborat? (mualliflik, ma’lumot himoyasi, shartnoma, etika)
98. Raqamli biznes modelini baholash uchun qanday metrikalar ishlatiladi? (KPI, konversiya, retention, ROI)
99. Raqamli biznes modelini kengaytirish (scaling) bosqichlari qanday? (masshtab, infratuzilma, jarayon, investitsiya)
100. Startap va korxona (korporativ) raqamli biznes modellarining farqi nimada? (startap, korporativ, risk, tezkorlik)
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