Asosiy savollar-100 ta
1. [bookmark: _GoBack]Multimedia nima?
2. Virtual reallik nima?
3. Multimediaga taalluqli qurilmalar?
4. Multimedia tizimlari?
5. Multimedianing qo’llanish sohalari.
6. Ovoz platalari nima maqsadda ishlatiladi?
7. Ovoz kartalari va platalarining bir-biridan farqi nimada?
8. Raqamlash qanday amalga oshiriladi?
9. Ovozni eshitish holati nima?
10. "Eng yaxshi" kamerani qanday tanlash kerak?
11. Raqamli kameralar sinflari
12. Xobbi va professional uchun kameralar
13. Kamera ekrani
14. Ob'ektivning asosiy xususiyatlarini sanab bering va ularning vazifalari
15. Kamera ekrani
16. SLR raqamli fotosurat apparatining asosiy qismlari:
17. Kamera linzalari
18. Diafragma va uning vazifalari
19. Ko'zgularning vazifalari
20. Axborotlarni siqish dasturlari
21. Arxivlangan ma’lumotlarni ochish
22. Fayllarni arxivga joylashtirish
23. Bo‘laklarga bo‘lib va qirqib arxivlash
24. Arxiv fayllari tekshirish
25. Onlayn reklama nima?
26. Onlayn reklamaning afzalliklari va kamchiliklari
27. Onlayn reklama turlari
28. Onlayn video reklama
29. Ijtimoiy tarmoqlarda reklama
30. Mobil reklama
31. Vizualizatsiya nima va uning vazifalari
32. Ma’lumotlarni vizualizatsiya qilish
33. Vizualizatsiyaning imkoniyatlari
34. Virtual haqiqat nima?
35. Virtual haqiqatni yaratish
36. Virtual reaktsiya texnologiyasidan foydalanish.
37. Multimediya texnologiyasi deganda nima tushuniladi?
38. Multimediyaning asosiy komponentlari nimalardan iborat?
39. Matn, grafika, audio va video elementlarining o‘zaro integratsiyasi qanday amalga oshiriladi?
40. Interaktivlik tushunchasi nimani anglatadi va u multimediya tizimlarida qanday rol o‘ynaydi?
41. Multimediya texnologiyalarining ta’lim sohasidagi afzalliklari nimalardan iborat?
42. Analog va raqamli multimedia o‘rtasidagi farq nimada?
43. Multimedia mahsulotlarini yaratishda qanday dasturiy vositalardan foydalaniladi?
44. Siqish (kompressiya) texnologiyalari nima va ular nima maqsadda qo‘llaniladi?
45. Multimediya fayl formatlariga misollar keltiring (audio, video, rasm).
46. Multimediya texnologiyalarining jamiyat va biznes sohasidagi ahamiyati nimada?
47. Media komponentlari deganda nima tushuniladi?
48. Matn komponentining multimediadagi asosiy vazifasi nimadan iborat?
49. Elektron matnni formatlashda qaysi elementlar muhim hisoblanadi?
50. Grafika tushunchasi nimani anglatadi?
51. Rastrli va vektorli grafika o‘rtasidagi asosiy farq nimada?
52. Animatsiya nima va u qanday maqsadlarda qo‘llaniladi?
53. Kadrlar (frame) tushunchasi animatsiyada qanday rol o‘ynaydi?
54. Audio komponenti multimediada qanday ahamiyatga ega?
55. Ovoz yozish va tahrirlash jarayonida qaysi sifat ko‘rsatkichlari muhim?
56. Video komponentining boshqa media turlaridan ustunligi nimada?
57. Video formatlariga misollar keltiring.
58. Media komponentlarini birlashtirish jarayoni qanday amalga oshiriladi?
59. Interaktiv media mahsulot yaratishda qaysi komponentlar muhimroq?
60. Media fayllarni siqish (kompressiya) nima uchun kerak?
61. Ta’lim jarayonida qaysi media komponenti samaraliroq va nima sababdan?
62. Ranglar psixologiyasi grafik dizaynda qanday ahamiyatga ega?
63. Animatsiya va video o‘rtasidagi farq nimada?
64. Audio va video sinxronlashuvi nima va u nima uchun muhim?
65. Media komponentlarini yaratishda qanday dasturiy vositalardan foydalaniladi?
66. Media komponentlaridan noto‘g‘ri foydalanish qanday muammolarga olib kelishi mumkin?
67. Raqamli video kamera nima va u qanday ishlash tamoyiliga asoslanadi?
68. Sensor (CMOS yoki CCD) ning vazifasi nimadan iborat?
69. Ruxsat (resolution) tushunchasi nimani anglatadi va u video sifatiga qanday ta’sir qiladi?
70. Kadrlar soni (frame rate) nima va u tasvir harakatiga qanday ta’sir ko‘rsatadi?
71. Optik va raqamli zoom o‘rtasidagi farq nimada?
72. Diafragma (aperture) va yorug‘lik sezgirligi (ISO) video tasvirga qanday ta’sir qiladi?
73. Oq rang balansi (white balance) nima va u nima uchun muhim?
74. Stabilizatsiya (optik yoki elektron) tizimining vazifasi nimadan iborat?
75. Video siqish (kompressiya) va kodek tushunchalari nimani anglatadi?
76. Raqamli video kameraning saqlash formati va xotira turi qanday ahamiyatga ega?
77. Audio-video dasturlar deganda nima tushuniladi?
78. Audio va video tahrirlash dasturlarining asosiy vazifalari nimalardan iborat?
79. Audio montaj jarayoni qanday bosqichlardan iborat?
80. Video montaj nima va u qanday amalga oshiriladi?
81. Audio formatlariga (MP3, WAV va boshqalar) misollar keltiring va ularning farqini tushuntiring.
82. Video formatlari (MP4, AVI, MKV va boshqalar) o‘rtasidagi asosiy farq nimada?
83. Kodek tushunchasi nimani anglatadi?
84. Audio fayllarni tahrirlashda qaysi effektlar ko‘p qo‘llaniladi?
85. Video dasturlarda timeline (vaqt chizig‘i) nima vazifani bajaradi?
86. Ovoz va tasvirni sinxronlashtirish nima uchun muhim?
87. Ovoz yozishda mikrofon sifati qanday ahamiyatga ega?
88. Video suratga olishda yorug‘likning roli nimada?
89. Audio-video dasturlarda eksport qilish (export) jarayoni nima?
90. Render qilish (rendering) jarayoni nimani anglatadi?
91. Subtitr qo‘shish qanday amalga oshiriladi?
92. Maxsus effektlar (visual effects) nima va ular qayerda qo‘llaniladi?
93. Audio-video dasturlarda fayl hajmini kamaytirish usullari qanday?
94. Professional va havaskor (amateur) dasturlar o‘rtasidagi farq nimada?
95. Audio-video dasturlarni ta’lim jarayonida qo‘llashning afzalliklari nimalar?
96. Audio-video mahsulot yaratishda mualliflik huquqiga rioya qilish nima uchun muhim?
97. Onlayn reklama deganda nima tushuniladi?
98. Onlayn reklamaning an’anaviy reklama turlaridan asosiy farqi nimada?
99. Banner reklama nima va u qaysi platformalarda qo‘llaniladi?
100. Kontekstli reklama qanday ishlaydi?
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101. Ijtimoiy tarmoqlarda reklama berishning o‘ziga xos xususiyatlari nimalardan iborat?
102. Targeting (maqsadli auditoriyani tanlash) nima va u qanday amalga oshiriladi?
103. SEO va SEM tushunchalari nimani anglatadi?
104. Email marketing reklamasining afzalliklari va kamchiliklari nimalar?
105. Video reklama qanday formatlarda taqdim etiladi?
106. Influencer marketing nima va u qanday samaradorlik beradi?
107. Retargeting (qayta nishonlash) texnologiyasi qanday ishlaydi?
108. CPC, CPM va CPA modellari o‘rtasidagi farq nimada?
109. Onlayn reklamada analitika va statistikaning roli qanday?
110. Mobil reklamaning o‘ziga xos jihatlari nimalardan iborat?
111. Dasturiy reklama (programmatic advertising) nima?
112. Sun’iy intellekt onlayn reklama rivojlanishiga qanday ta’sir ko‘rsatmoqda?
113. Onlayn reklamada kontent sifati nima uchun muhim?
114. Brend imijini shakllantirishda onlayn reklamaning roli qanday?
115. Onlayn reklamada axborot xavfsizligi va foydalanuvchi ma’lumotlarini himoya qilish qanday ta’minlanadi?
116. Kelajakda onlayn reklama texnologiyalarining rivojlanish yo‘nalishlari qanday bo‘lishi mumkin?
117. Onlayn reklama deganda nima tushuniladi?
118. Onlayn reklama va an’anaviy reklama o‘rtasidagi asosiy farq nima?
119. Banner reklama qanday ishlaydi va qaysi platformalarda qo‘llaniladi?
120. Kontekstli reklama nima va uning asosiy tamoyillari qanday?
121. Ijtimoiy tarmoqlarda reklama turlari nimalardan iborat?
122. Targeting (maqsadli auditoriyani tanlash) nima va u qanday amalga oshiriladi?
123. SEO (Search Engine Optimization) va SEM (Search Engine Marketing) tushunchalari nimani anglatadi?
124. Email marketing reklamasining afzalliklari va kamchiliklari nimalar?
125. Video reklama qanday formatlarda taqdim etiladi va uning samaradorligi nimada?
126. Influencer marketing nima va u qanday samaradorlik beradi?
127. Retargeting (qayta nishonlash) texnologiyasi qanday ishlaydi?
128. CPC (Cost Per Click), CPM (Cost Per Mille) va CPA (Cost Per Action) modellari o‘rtasidagi farq nimada?
129. Onlayn reklamada analitika va statistikaning roli qanday?
130. Mobil reklamaning o‘ziga xos jihatlari nimalardan iborat?
131. Dasturiy reklama (programmatic advertising) nima va qanday ishlaydi?
132. Sun’iy intellekt onlayn reklama texnologiyalariga qanday ta’sir qiladi?
133. Reklama kontentining sifati va dizayni uning samaradorligiga qanday ta’sir qiladi?
134. Brend imijini shakllantirishda onlayn reklamaning roli qanday?
135. Onlayn reklamada foydalanuvchi ma’lumotlarini himoya qilish va axborot xavfsizligi qanday ta’minlanadi?
136. Kelajakda onlayn reklama texnologiyalarining rivojlanish yo‘nalishlari qanday bo‘lishi mumkin?
137. Ma’lumotlarni vizualizatsiya qilish deganda nima tushuniladi?
138. Vizualizatsiya ma’lumotlarni tahlil qilish jarayonida nima uchun muhim?
139. Diagramma va grafik o‘rtasidagi farq nimada?
140. Chiziqli grafik (line chart) qaysi turdagi ma’lumotlarni ko‘rsatish uchun ishlatiladi?
141. Stol (bar) diagrammasi qaysi vaziyatlarda samarali?
142. Pie chart (pichoq diagramma) nima va u qanday ma’lumotlarni ko‘rsatadi?
143. Scatter plot (nuqta diagramma) qaysi vaziyatlarda qo‘llaniladi?
144. Histogram nima va u qanday maqsadlarda ishlatiladi?
145. Heatmap (issiqxona xaritasi) qanday ma’lumotlarni vizualizatsiya qiladi?
146. Box plot (quti diagramma) statistik ma’lumotlarni qanday ko‘rsatadi?
147. Dashboard (interaktiv boshqaruv paneli) nima va u qanday maqsadlarda ishlatiladi?
148. Vizualizatsiya yaratishda ranglardan qanday foydalanish tavsiya etiladi?
149. Interaktiv grafiklar va statik grafiklar o‘rtasidagi farq nimada?
150. Ma’lumotlarni vizualizatsiya qilishda xato yoki manipulyatsiya qilinishi qanday sodir bo‘lishi mumkin?
151. Infografika nima va u qanday ma’lumotlarni samarali yetkazadi?
152. Veb-platformalarda ma’lumotlarni vizualizatsiya qilish uchun qaysi dasturiy vositalar mavjud?
153. Tableau yoki Power BI dasturlari ma’lumotlarni vizualizatsiya qilishda qanday afzallik beradi?
154. Trend (tendensiya) va pattern (namuna) vizualizatsiya orqali qanday aniqlanadi?
155. Katta hajmdagi ma’lumotlar (Big Data) vizualizatsiyasi qiyinchiliklari nimada?
156. Ma’lumotlarni vizualizatsiya qilishning biznes va ta’lim sohasidagi ahamiyati nimada?
157. Kadrlar soni (frame rate) nima va u tasvir harakatiga qanday ta’sir ko‘rsatadi?
158. Optik va raqamli zoom o‘rtasidagi farq nimada?
159. Diafragma (aperture) va yorug‘lik sezgirligi (ISO) video tasvirga qanday ta’sir qiladi?
160. Oq rang balansi (white balance) nima va u nima uchun muhim?
161. Stabilizatsiya (optik yoki elektron) tizimining vazifasi nimadan iborat?
162. Video siqish (kompressiya) va kodek tushunchalari nimani anglatadi?
163. Video montaj nima va u qanday amalga oshiriladi?
164. Audio formatlariga (MP3, WAV va boshqalar) misollar keltiring va ularning farqini tushuntiring.
165. Video formatlari (MP4, AVI, MKV va boshqalar) o‘rtasidagi asosiy farq nimada?
166. Kodek tushunchasi nimani anglatadi?
167. Audio fayllarni tahrirlashda qaysi effektlar ko‘p qo‘llaniladi?
168. Video dasturlarda timeline (vaqt chizig‘i) nima vazifani bajaradi?
169. Render qilish (rendering) jarayoni nimani anglatadi?
170. Subtitr qo‘shish qanday amalga oshiriladi?
171. Maxsus effektlar (visual effects) nima va ular qayerda qo‘llaniladi?
172. Audio-video dasturlarda fayl hajmini kamaytirish usullari qanday?
173. Professional va havaskor (amateur) dasturlar o‘rtasidagi farq nimada?
174. Audio-video dasturlarni ta’lim jarayonida qo‘llashning afzalliklari nimalar?
175. Video reklama qanday formatlarda taqdim etiladi?
176. Influencer marketing nima va u qanday samaradorlik beradi?
177. Retargeting (qayta nishonlash) texnologiyasi qanday ishlaydi?
178. CPC, CPM va CPA modellari o‘rtasidagi farq nimada?
179. Onlayn reklamada analitika va statistikaning roli qanday?
180. Mobil reklamaning o‘ziga xos jihatlari nimalardan iborat?
181. Dasturiy reklama (programmatic advertising) nima?
182. Onlayn reklama deganda nima tushuniladi?
183. Onlayn reklama va an’anaviy reklama o‘rtasidagi asosiy farq nima?
184. Banner reklama qanday ishlaydi va qaysi platformalarda qo‘llaniladi?
185. Kontekstli reklama nima va uning asosiy tamoyillari qanday?
186. Ijtimoiy tarmoqlarda reklama turlari nimalardan iborat?
187. Targeting (maqsadli auditoriyani tanlash) nima va u qanday amalga oshiriladi?
188. SEO (Search Engine Optimization) va SEM (Search Engine Marketing) tushunchalari nimani anglatadi?
189. Email marketing reklamasining afzalliklari va kamchiliklari nimalar?
190. Video reklama qanday formatlarda taqdim etiladi va uning samaradorligi nimada?
191. Onlayn reklamada foydalanuvchi ma’lumotlarini himoya qilish va axborot xavfsizligi qanday ta’minlanadi?
192. Kelajakda onlayn reklama texnologiyalarining rivojlanish yo‘nalishlari qanday bo‘lishi mumkin?
193. Ma’lumotlarni vizualizatsiya qilish deganda nima tushuniladi?
194. Vizualizatsiya ma’lumotlarni tahlil qilish jarayonida nima uchun muhim?
195. Diagramma va grafik o‘rtasidagi farq nimada?
196. Chiziqli grafik (line chart) qaysi turdagi ma’lumotlarni ko‘rsatish uchun ishlatiladi?
197. Vizualizatsiya yaratishda ranglardan qanday foydalanish tavsiya etiladi?
198. Interaktiv grafiklar va statik grafiklar o‘rtasidagi farq nimada?
199. Ma’lumotlarni vizualizatsiya qilishda xato yoki manipulyatsiya qilinishi qanday sodir bo‘lishi mumkin?
200. Infografika nima va u qanday ma’lumotlarni samarali yetkazadi?
201. Veb-platformalarda ma’lumotlarni vizualizatsiya qilish uchun qaysi dasturiy vositalar mavjud?

