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Savollari
1. Aholi daromadlari (daromad turlari, nominal daromad, real daromad, real foiz stavkasi, nominal foiz stavkasi, turmush darajasi, yashash minimumi).
2. Aholi daromadlarini tabaqalashuvi va Lorents egri chizig‘i (ish haqining har-xil bo‘lishi, ish haqiga ta’sir qiluvchi omillar, aholi daromadlarining notekis taqsimlanishi, Lorents chizig‘i, Djin koyeffisenti, daromadlarni qayta taqsimlash).
3. Aksionerlik jamiyatlari (ochiq aksionerlik jamiyati, uning ustunligi, kamchiligi, yopiq aksionerlik jamiyati, ustunligi, kamchiligi).
4. Asimmetrik axborotlashgan bozor (bozor axboroti, asimmetrik axborot, sotuvchi tomonidan axborotni to‘liq bermaslik, mahsulot sifati noaniqligi).
5. Atrof muhitni muhofaza qilishda davlatning roli (atrof muhitni zararlash, zararlash me’yorlari, havoni zararlash, suvni zararlash, yerni zararlash, davlat tomonidan atrof-muhitni zararlashni oldini olish).
6. Atrof muhitni muhofaza qilishda davlatning roli (atrof-muhitni zararlash, zararlash me’yorlari, havoni zararlash, suvni zararlash, yerni zararlash, davlat tomonidan atrof-muhitni zararlashni oldini olish).
7. Atrof muhitni muhofaza qilishda davlatning roli (atrof-muhitni zararlash, zararlash me’yorlari, havoni zararlash, suvni zararlash, yerni zararlash, davlat tomonidan atrof-muhitni zararlashni oldini olish).
8. Befarqlik egri chizig‘i (befarqlik egri chizig‘i, tushunchasi, befarqlik egri chiziqlar kartasi, befarqlik egri chiziqlar kartasining xossalari).
9. Befarqlik egri chizig‘i va tovarlarni chekli almashtirish normasi (MRS) (befarqlik egri chizig‘i tushunchasi, chekli almashtirish normasi, befarqlik egri chiziqlar kartasi, xususiyatlari).
10. Bir birini o‘rnini bosuvchi ne’matlar (o‘rindosh tovarlar tushunchasi, narxi, talabga ta’siri, mol go‘shti, qo‘y go‘shti).
11. Bozor iqtisodiyoti tizimining ijobiy va zaif tomonlari (turli mulkchilik shakllari, raqobat muhiti, to‘liq ish bilan bandlik, tovar sifatini oshishi, atrof-muhitni muhofaza qilish masalasi, bozorni tartibga solish, ishsizlik).
12. Bozor kamchiliklari (monopoliya, asimmetrik axborot, tashqi samara, ijtimoiy ne’mat).
13. Bozor turlari (sof monopoliya, oligopoliya, monopol raqobat bozori, monopsoniya, raqobatlashgan bozor).
14. Chiptasiz muommosi (ijtimoiy nematlar, bozor muvaffaqiyatsizligi).
15. Daromad samarasi, ishlab chiqarish samarasi (“Daromad - iste’mol” chizig‘i, “Iste’mol – narx” chizig‘i, umumiy samara, daromad samarasi, almashtirish samarasi, past kategoriyali tovar uchun daromad samarasi, almashtirish samarasi).
16. Daromad samarasi. Almashtirish samarasi (“Daromad - iste’mol” chizig‘i, “Iste’mol – narx” chizig‘i, umumiy samara, daromad samarasi, almashtirish samarasi, past kategoriyali tovar uchun daromad samarasi, almashtirish samarasi).
17. Daromad va xarajatlarni diskontlash (har xil yildagi daromad va xarajatlarni boshlang‘ich yoki oxirgi yilga keltirish, diskontirlash tushunchasi, ssuda foiz stavkasi, investisiyani hisoblashda diskontirlash).

18. Davlatni bozor iqtisodiyotiga aralashuvi va oqibatlari (bozor muvozanati, maksimal narx, tovar tanqisligi, minimal narx, ortiqcha tovar).
19. Davlatni ishlab chiqaruvchilarni qo‘llab-quvvatlash maqsadida tovarga minimal narx o‘rnatishi va uning oqibatlari (muvozanat narx, minimal narx, bozorda tovar ortiqchaligi).
20. Davlatni ishlab chiqaruvchilarni qo‘llab-quvvatlash maqsadida tovarga minimal narx o‘rnatish va uning oqibatlari (muvozanat narx, minimal narx, bozorda tovar ortiqchaligi).
21. Davlatni iste’molchilarni qo‘llab-quvvatlash maqsadida tovarga maksimal narx belgilash va oqibatlari (muvozanat narx, maksimal narx, bozorda tovar tanqisligi).
22. Davlatni isteʼmolchilarni qo‘llab-quvvatlash maqsadida tovarga maksimal narx belgilashi va oqibatlari (tuvozanat narx, maksimal narx, bozorda tovar tanqisligi).
23. Davlatning atrof-muhitni muhofaza qilish siyosati (chiqindilar normasi, zararli chiqindilar, zararli chiqindilarning standartdartlari, zararli chiqindilar uchun to‘lov, tabiiy muhitni zararlash oqibatlari).
24. Elastiklik va soliq yukining iste’molchi va ishlab chiqaruvchi o‘rtasida taqsimlanishi   (soliq, iste’molchi to‘laydigan soliq, ishlab chiqaruvchi to‘laydigan soliq, ortiqcha soliq yuki, talab elastik bo‘lganda va elastik bo‘lmaganda soliq yukining taksimlanishi, taklif elastik bo‘lganda soliq yukining taqsimlanishi).
25. Firmaning uzoq muddatli oraliqda samarali o‘lchami (firmaning uzoq muddatli o‘rtacha xarajati, ishlab chiqarish masshtabi, ishlab chiqarish masshtabining musbat samarasi, manfiy samarasi, o‘zgarmas samarasi, korxonaning samarali razmeri).
26. Ikki qismli ta’rif (narxlar diskriminatsiyasi, yagona iste’molchi, ko‘p sonli iste’molchilar).
27. Individual va bozor talabi (bozor tushunchasi, shaxs talabi va ularni qo‘shish, bozor talabi tushunchasi).

28. Ishlab chiqarish imkoniyatlari, ishlab chiqarish imkoniyatlari chizig‘i (alternativ xarajatlar, ishlab chiqarish imkoniyati, ishlab chiqarish imkoniyati chizig‘i).
29. Ishlab chiqarish masshtabi va firmaning uzoq muddatli oraliqdagi samarali o‘lchami (firmaning uzoq muddatli o‘rtacha xarajati. Ishlab chiqarish masshtabi, ishlab chiqarish masshtabi o‘zgarishining musbat samarasi, manfiy samarasi, o‘zgarmas samarasi, firmaning samarali o‘lchami).
30. Ishlab chiqarish nazariyasi (ishlab chiqarish, ishlab chiqarish omillari, ishlab chiqarish funksiyasi, izokvanta chekli texnologiya almashtirish normasi, ishlab chiqaruvchi omillarning chekli mahsuldorligi (mehnat va kapital misolida)).
31. Ishlab chiqarish omillari va ishlab chiqarish omillari mahsuldorligini kamayish qonuni (kapital, mehnat, xom-ashyo, kapital unumdorligi, mehnat unumdorligi, mehnat unumdorligini kamayishi, kapital unumdorligini kamayishi).
32. Ishlab chiqarish xarajatlari (ishlab chiqarish xarajatlari, yalpi xarajat, o‘zgarmas, o‘zgaruvchan chekli xarajatlar, o‘rtacha xarajatlar, xarajatlar grafiklarining joylashuvi).
33. Ishlab chiqarish xarajatlari (ishlab chiqarish xarajatlari, yalpi xarajat, o‘zgarmas, o‘zgaruvchan chekli xarajatlar, o‘rtacha xarajatlar, xarajatlar grafiklarining joylashuvi).
34. Ishlab chiqarish xarajatlarini minimallashtiruvchi omillar nisbatini tanlash (izokvanta, izokosta, izokosta tenglamasi, yalpi xarajatlarni minimallashtirish masalasi, resurslarni minimallashtirish sharti).

35. Ishlab chiqarishda izokvanta va izokosta chiziqlari (ishlab chiqarish, ishlab chiqarish omillari, izokvanta, chekli texnologik almashtirish normasi (MRTS), izokosta).
36. Ishlab chiqaruvchi va iste’molchi ortiqchaligi (raqobatlashgan bozor narxi, iste’molchi ortiqchaligi, ishlab chiqaruvchi ortiqchaligi, davlatning bozor narxini nazorat qilishi, iqtisodiy siyosatni baholash, jamiyatni to‘liq yo‘qotishi).

37. Iste’molchi muvozanati (befarqlik chizig‘i, byudjet chizig‘i, byudjet chizig‘ining burchak koeffitsenti, befarqlik chizig‘ining burchak koeffitsenti).

38. Iste’molchi tanlovi (ehtiyoj, naflilik; umumiy naflilik, naflilik funksiyasi, chekli naflilik, chekli naflilikning kamayish qonuni).
39. Iste’molchining bozordagi harakati (naflik, naflik funksiyasi, chekli naflik, chekli naflikning kamayish qonuni, befarqlik chizigi, chekli almashtirish normasi, byudjet chizigi, iste’molchining muvozanat holati shartlari).
40. Kapital bozori (kapital, vaqt omili, stavka foizi, asosiy va aylanma kapital, diskonterlash, diskonterlangan qiymat, nominal va real foiz stavkasi, inflyatsiyani hisobga olish, loyiha, loyihani amalga oshirish sharti).

41. Kapital bozorining asosiy ko‘rsatkichlari (kapital tushunchasi, investisiya, investisiyalash, yalpi investisiya, sof investisiya, asosiy kapitalni qoplash, ssuda foiz stavkasi, diskontirlash).
42. Korxona va tarmoqning raqobatlashgan bozorda uzoq muddatli oraliqdagi harakatlari (uzoq muddatli o‘rtacha xarajat, tarmoq taklifi, tarmoq muvozanati, tarmoqga qarashli tipik firmaning muvozanat holati, tarmoqning muvozanat holati sharti, uzoq muddatli oraliqda tarmoq taklifi, tarmoqning muvozanat holatini ta’minlash mexanizmi, tarmoq kengayishi).

43. Korxonalarda mehnatdan foydalanish ko‘rsatkichlari (mehnat sig‘imi, mehnat unumdorligi, ish haqi, minimal ish haqi).
44. Kurno modeli (duopoliya, Kurno muvozanati, Nesh muvozanati).
45. Litsenziya, patent, mualliflik huquqi va ularning raqobatga ta’siri (litsenziya, patent va mualliflik huquqi tushunchalari, monopoliya).
46. Loyiha investitsiya va investitsiyalash (loyiha tushunchasi, investisiya, investisiyalash, loyihani baholash).

47. Ma’suliyati cheklangan va cheklanmagan jamiyatlar (ma’suliyati cheklangan jamiyat tushunchasi, ustun tomonlari, kamchiliklari, masuliyat icheklanmagan jamiyatlar tushunchasi, ustun tomonlari, kamchiliklari).
48. Mahbus dilemmasi (o‘yinlar nazariyasi, nokooperativ o‘yinlar, kooperativ o‘yinlar, duopolik bozor).
49. Mahsulot sifati noaniqligi va limonlar bozori (asimmetrik axborot, foydalanilgan avtomobillar bozori, noqulay tanlov).
50. Mahsulotni tabaqalashtirish (birinchi toifali narx diskriminatsiyasi, ikkinchi toifali narx diskriminatsiyasi, uchinchi toifali narx diskriminatsiyasi).
51. Masshtab samarasi (ishlab chiqarish masshtabi, ishlab chiqarish masshtabi kengayishi, masshtab kengayishining musbat samarasi, manfiy samarasi, o‘zgarmas samarasi).
52. Masshtab samarasi va firmaning samarali o‘lchami (ishlab chiqarish masshtabi, ishlab chiqarish masshtabi kengayishi, masshtab kengayishining musbat samarasi, manfiy samarasi, o‘zgarmas samarasi, ishlab chiqarish funksiyasi o‘rtacha xarajatlarni o‘sishi va kamayishiga ta’sir qiluvchi omillar, firmani samarali razmeri).
53. Mehnat bozori (mehnat bozorida talab va taklif, raqobatlashgan mehnat bozori, mehnatning chekli daromadliligi, ish haqi, yollanma ishchilar sonini belgilash sharti, iqtisodiy renta).

54. Mehnat bozori ko‘rsatkichlari (mehnat sig‘imi, mehnat unumdorligi, ish haqi, mehnatning yalpi mahsuloti, mehnatning chekli mahsuloti).

55. Mehnat bozorida ishchi kuchiga talab (ishchi kuchi, ish haqi, firmaning mehnat uchun chekli xarajati, mehnatning chekli daromadliligi).
56. Mehnat bozorida monopsoniya bo‘lgan hol (ishchi kuchi, ish haqi, firmaning mehnat uchun chekli xarajati, mehnatning chekli daromadliligi, monopsonik muvozanat).
57. Mehnat bozoriga kasaba uyushmasining ta’siri (kasaba uyushmasining mehnat bozoridagi roli, minimal ish haqini o‘rnatilishi; ijtimoiy himoya).

58. Mehnat qilish va dam olish o‘rtasidagi bog‘liqlik (ish vaqti, dam olish vaqti, ishchi daromadi, ishchining naflik funksiyasi, ish xaqining o‘sishi va dam olish vaqti, befarqlik chizig‘i).
59. Minimal va maksimal narxlar (davlatning narx siyosati, minimal va maksimal narx tushunchalari, tovarlar taqchilligi tovarlar ortiqchaligi).
60. Monopolistik raqobat (monopolistik raqobat bozori, xususiyati, raqobatlashgan bozordan farqi, firma mahsulotiga talab chizig‘i, qisqa muddatli muvozanat, uzoq muddatli muvozanat).
61. Monopoliyaning jamiyat uchun foydali va zararli tomonlari (narxlarning yuqoriligi, ilmiy-texnik rivojlanish, masshtab samarasi).
62. Mukammal raqobatlashgan bozor (shartlari, narxlarga ta’sir ko‘rsata olmaslik, bozorga kirishning erkinligi, raqobatlashgan firma, raqobatlashgan firmaning talab chizig‘i, bozor narxi).
63. Mulk huquqi va Kouz teoremasi (mulk huquqi atrof-muhitga zarar, Ronald Kouz, kam xarajatli kelishuv).

64. Naflik va chekli naflik, chekli naflikni kamayish qonuni (naflik, umumiy naflik, chekli naflik, chekli naflikni kamayish qonuni).

65. Narx diskriminatsiyasi (turlari, xarakteristikasi, daromadga ko‘ra narx belgilash, iste’mol xajmiga ko‘ra narx belgilash, tovarlar kategoriyasiga ko‘ra narx belgilash).

66. Noaniqlik va tavakkalchilik (axborotning to‘liq emasligi, tavakkalchilik tushunchasi, tavakkalchilikni o‘lchash, o‘rtacha kvadratik chetlanish, dispersiya).
67. Noyob resurslarni taqsimlashning asosiy tamoyillari (alternativ xarajatlar, talab va tavlif modeli, tovarlar aylanmasi modeli, uy xo‘jaliklari, firmalar).
68. O‘zbekiston Respublikasida antimonopol qonunchilik (mazmuni, mohiyati, ahamiyati, adolatli foyda olishni ta’minlaydigan narx).
69. O‘zbekistonda tadbirkorlik shakllari (xususiy firma, ma’suliyati cheklangan jamiyat, davlat korxonasi, aksionerlik jamiyati).

70. Oligopolik bozor (mazmuni, mohiyati, xususiyatlari, kamchiliklari, «narxlar jangi»).

71. Prinsipal agent muommosi va sub’ektiv risk (menejerlar, xodimlar, axloqiy risk, sug‘urta).
72. Qishloq xo‘jaligi yerlari va yer rentasi (absolyut renta, differentsial renta, yer qiymati, yer ijarasi, ijara haqi).
73. Qisqa muddatli oraliqda, raqobatlashgan bozorda firmaning muvozanati   (muvozanatlik, ishlab chiqaruvchi muvozanati, foydani maksimallashtiruvchi ishlab chiqarish hajmi, firmaning taklifi, firmaning yopilish nuqtasi).
74. Raqobat va monopoliya (raqobat, bozor tizimlari, sof monopoliya, monopol narx, monopol mahsulot miqdori, monopol bozor to‘siqlari, bozor hokimiyati).
75. Raqobat va monopoliya (raqobat, bozor tizimlari, sof monopoliya, monopol narx, monopol mahsulot miqdori, monopol bozor to‘siqlari, bozor hokimiyati).
76. Raqobat va monopoliya (raqobat, bozor tizimlari, sof monopoliya, monopol narx, monopol mahsulot miqdori, monopol bozor to‘siqlari, bozor hokimiyati).
77. Raqobatlashgan bozor samaradorligi (davlatning iqtisodiyotga aralashuvi, davlat narxi, iste’molchi ortiqchaligi, ishlab chikaruvchining yo‘qotishi, iste’molchi yo‘qotishi, jamiyat yo‘qotishi, raqobatlashgan bozor samaradorligi).
78. Raqobatlashgan bozorda qisqa muddatli oraliqda korxona foydasini maksimallashtirish, korxona taklifi (raqobatlashgan bozor, raqobat, korxona foydasini maksimallashtirish sharti, chekli ishlab chiqarish, qoidasi, yo‘qotishlarni minimallashtirish, korxonaning taklifi, korxonaning yopilish nuqtasi).
79. Raqobatlashgan bozorda uzoq muddatli oraliqda firma va tarmoq harakati   (tarmoq, tarmoq taklifi, uzoq muddatli o‘rtacha xarajat, normal foyda, uzoq muddatli oraliqda tarmoq muvozanati, muvozanat sharti uzoq muddatli muvozanatni ta’minlash mexanizmi, tarmoqni uzoq muddatli taklif chizigi).
80. Raqobatlashgan bozorda, qisqa muddatli oraliqda ishlab chiqaruvchining muvozanat holati (raqobatlashgan bozor, qisqa muddatli oraliq, ishlab chiqaruvchi muvozanati, muvozanatlik sharti, korxonaning qisqa muddatli oraliqdagi taklifi, firmaning zararsiz ishlash nuqtasi, yopilish nuqtasi).

81. Raqobatlashgan bozorda, qisqa muddatli oraliqda ishlab chiqaruvchining muvozanat holati (raqobatlashgan bozor, qisqa muddatli oraliq, ishlab chiqaruvchi muvozanati, muvozanatlik sharti, korxonaning qisqa muddatli oraliqdagi taklifi, firmaning zararsiz ishlash nuqtasi, yopilish nuqtasi).

82. Raqobatlashgan monopol bozor (monopol narx, monopol mahsulot hajmi, jamiyat zarari).
83. Shtakelberg va Bertran modellari (oligopolistik firmalar, narx belgilashda yetakchilik, lider firma, narx vositasida raqobat).
84. Sof monopolist mahsulotiga talab (sof monopoliya, monopoliyada mahsulot hajmini belgilash sharti, monopolist mahsulotiga talab chizig‘i).

85. Sof monopoliya (sof monopoliya, tabiiy monopoliya, tarmoqqa kirish to‘siqlari, monopol ishlab chiqarish hajmi, monopol narx, narx belgilash formulasi, monopol hokimiyatining sof yo‘qotishi).
86. Sotuvchi daromadini tovar elastikligiga ko‘ra tahlil qilish (talab, chiziqli talab funksiyasi elastikligi, daromadni maksimallashtirish, tovarga talab elastik bo‘lganda va elastik bo‘lmaganda daromadni oshirish).
87. Sug‘urtalash bozori va ma’naviy tavakkalchilik (Sug‘urta, sug‘urtalash bozori, ma’naviy tavakkalchilik, ma’naviy tavakkalchilikni kamaytirish).
88. Taklif o‘zgarishi va taklif hajmining o‘zgarishi (taklif, taklif chizig‘i, taklifga ta’sir qiluvchi omillar, texnologiya, soliq, dotasiya).
89. Taklifga ta’sir etuvchi omillar (texnologiya, resurslar narxi, soliqlar, dotasiyalar, ishlab chiqaruvchilar soni).

90. Talab o‘zgarishi va talab hajmining o‘zgarishi (talab, talab chizig‘i, talabga ta’sir etuvchi omillar, iste’molchi daromadi, o‘rinbosar tovarlar narxi, to‘ldiruvchi tovarlar narxi, iste’molchilar soni, narxlarning o‘sishini kutilishi).
91. Talab o‘zgarishi va talab hajmining o‘zgarishi (Talab, talab chizig‘i, talabga ta’sir etuvchi omillar, iste’molchi daromadi, o‘rinbosar tovarlar narxi, to‘ldiruvchi tovarlar narxi, iste’molchilar soni, narxlarning o‘sishini kutilishi).

92. Talab va taklif asoslari (talab, talab chizig‘i, funksiyasi, talab omillari, talabning o‘zgarishi talab miqdorining o‘zgarishi, talab qonuni, taklif chizigi, funksiyasi, taklif qonuni).
93. Talab va taklif elastikligi (elastiklik, ahamiyati, talab elastikligi, yoysimon elastiklik, tovar elastikligi turlari, kesishgan talab elastikligi, daromadlarga ko‘ra elastikligi, normal tovar, yuqori va past kategoriyali tovarlar, taklif elastikligi).

94. Talabga ta’sir etuvchi omillar (moda va didlar, iste’molchilar soni, iste’molchilar daromadi, o‘rindosh tovarlar narxi, to‘ldiruvchi tovarlar narxi, inflyatsiyaning kutilishi).

95. Tavakkalchilikni pasaytirish (sug‘urtalash, fyucherslar, opsion, xedjirlashtirish).
96. To‘ldiruvchi tovarlar (to‘ldiruvchi tovarlar tushunchasi, narxi, talab, benzin, avtomobil, daftar, ruchka).

97. Tovarlar ortiqchaligi va tanqisligi (maksimal narx, minimal narx, tovar tanqisligi, tovar ortiqchaligi).
98. Umumiy mulk fojiasi (umumiy foydalanishdagi resurslar, havo, suv, yagona mulkdor).
99. Yer bozori (yer resursi xususiyatlari, yer taklifi, taklif chizig‘i, yerga talab, qishloq xo‘jaligi uchun yerga talab).
100. Zamonaviy bozor iqtisodiyoti muammolarini yechishda mikroiqtisodiyot fanining ahamiyati (taqchil resurslar muammosi, takchil resurslarni taksimlash tamoyillari, bozor narxi, bozor sharoitida qaror qabul qilish, iste’molchilar va ishlab chikaruvchilar faoliyatini muvofiqlashtirish).

