O‘ZBEKISTON RESPUBLIKASI OLIY TA’LIM, FAN VA INNOVATSIYALAR VAZIRLIGI
Toshkent davlat iqtisodiyot universiteti Samarqand filiali
Sh.X. Pardayev - fan «Xalqaro marketing»
"Xalqaro marketing" fanidan ON va YaN bo'yicha savollar
Asosiy kurs bo'yicha savollar:
1. Xalqaro marketing sohasidagi asosiy muammolar.
2. Globallashuv sharoitida xalqaro savdo tizimi 
3. Marketing axborot manbalari, boshqarish uchun ma’lumotlarni qayta ishlash va tayyorlash
4. Tashqi bozorlarda marketing tadqiqotlari
5. Korxonalarning xalqaro faoliyatini tashkil etish.
6. Iqtisodiy marketing muhitini o’rganish
7. Marketing axborot tizimining asosiy elementlari
8. Marketing tadqiqotlarni o’tkazish jarayoni
9. Xalqaro bozorlarga kirib borish usullari.
10. Siyosiy marketing muhiti
11. Axborot to’plash usullari
12. Marketing tadqiqotlarining yo’nalishlari
13. Xalqaro marketing faoliyatini tashkil etishning asosiy konsepsiyalari
14. Xorijiy bozorlarda korxonalarning tashqi iqtisodiy faoliyatini huquqiy tartibga solish
15. Marketing axborot tizimining qismlari va ularning tavsifnomasi
16. «Bozor ulushining o’sishi» matritsasi
17. Xalqaro marketingni tashkil etish bosqichlari.
18. Madaniy muhit, milliy iste’mol madaniyatining xususiyatlari
19. Marketing axborot tizimi konsepsiyasi va uning afzalliklari 
20. Jahon bozorini segmentlash usullari    
21. Xalqaro marketingning jihatlari, tamoyillari va turlari
22. Investitsion siyosat, xorijiy investitsiyalarni huquqiy himoyalash va sug’urtalash
23. Xalqaro marketingda axborot ta’minoti
24. Bozor kon’yunkturasining asosiy ko’rsatkichlari
25. Xalqaro marketing tushunchasi, mohiyati va o’ziga xos xususiyatlari.
26. Tarkibiy o’zgarishlar sharoitida qulay investitsiya muhitini yaratish. 
27. [bookmark: _Hlk152084516]Tashqi bozorlarda marketing tadqiqotlari
28. Diversifikatsiya strategiyasi.
29. Xalqaro marketing tushunchasi, mohiyati va o’ziga xos xususiyatlari.
30. Iqtisodiyotning etakchi tarmoq va sohalarida investitsiya dasturlarining amalga oshirilishi
31. Xalqaro bozor kon’yunkturasini prognozlash usullari
32. Ommaviy va differensial marketing
33. [bookmark: _Hlk214979400]I.Ansoffning matritsasi. M. Porterning raqobat modeli.
34. Eksport tovar assortimentini rejalashtirish.  
35. Xalqaro bozor kon’yunkturasini prognozlash usullari
36. Xalqaro yarmarkalar va ko’rgazmalar birlamchi axborotlar manbasi sifatida
37. Eksport siyosatida tovarlarni o’rash, markalash.
38. Zamonaviy raqobat strategiyalari. 
39. Xalqaro bozor kon’yunkturasini prognozlash usullari
40. Xalqaro yarmarkalar va ko’rgazmalar birlamchi axborotlar manbasi sifatida
41. Xalqaro savdoda servis xizmati.  
42. Iqtisodiyotning etakchi tarmoq va sohalarida investitsiya dasturlarining amalga oshirilishi
43. Xalqaro bozorda firma strategiyalarining turlari va xususiyatlari 
44. Xalqaro yarmarkalar va ko’rgazmalar birlamchi axborotlar manbasi sifatida
45. Iqtisodiyotning etakchi tarmoq va sohalarida investitsiya dasturlarining amalga oshirilishi
46. Xalqaro bozor kon’yunkturasini prognozlash usullari
47. Tovar va bozor tamoyili bo’yicha marketing xizmatini xususiyatlari 
48. Mamlakatimizda iqtisodiy islohotlarni chuqurlashtirish sharoitida xizmatlar ko’rsatish sohasini jadal rivojlantirish
49. Xalqaro bozorga etkazib beriluvchi tovarning umumiy tavsifnomasi.   
50. Xalqaro marketingda narx shakllanishining o’ziga xos tomonlari. 
51. Xalqaro bozor kon’yunkturasini prognozlash usullari
52. Xalqaro yarmarkalar va ko’rgazmalar birlamchi axborotlar manbasi sifatida
53. Tashqi savdoda narx shakllanishining asosiy shakllari 
54. Marketing xizmatini yaratishning xorijiy tajribalari 
55. INKOTERMS ta’minot bazisi asosidagi jahon narxlari 
56. Ommaviy va differensial marketing
57. Jahon bozorlarida tovarlarni qadoqlash va bezash.
58. Narx strategiyalarining turlari 
59. Xalqaro bozor kon’yunkturasini prognozlash usullari
60. [bookmark: _Hlk152086129]Xalqaro yarmarkalar va ko’rgazmalar birlamchi axborotlar manbasi sifatida
61. Raqobatbardoshlik va sifatni ta’minlash tizimida sertifikatsiya va  standartlash.
62. Iqtisodiyotning etakchi tarmoq va sohalarida investitsiya dasturlarining amalga oshirilishi
63. Xalqaro bozor kon’yunkturasini prognozlash usullari
64. [bookmark: _Hlk152086152]Tashqi savdo narhlarini hisoblashning umumiy uslubiy yo’nalishlari 
65. Eksport tovar siyosatining mohiyati va turlari
66. Iqtisodiyotning yetakchi tarmoq va sohalarida investitsiya dasturlarining amalga oshirilishi
67. [bookmark: _Hlk152086197]Xalqaro yarmarkalar va ko’rgazmalar birlamchi axborotlar manbasi sifatida
68. Funksional tamoyili bo’yicha marketing xizmatini xususiyatlari
69. Xalqaro savdo bitimlari bo’yicha tijorat kelishuvlari
70. Turli mamlakatlarda monopoliyaga munosabat va cheklangan savdo amaliyoti.
71. Taqsimlash kanallarining strukturasi va funksiyalari 
72. «Seylz promoushn» tadbirlari.
73. Lizing bitimlari 
74. Globallashuv sharoitida xalqaro savdo tizimi 
75. Sotuvni rag’batlantirish, uning mohiyati va vazifalari 
76. Jamoatchilik fikrini yaratish. «Publik relations» tadbirlari
77. Agentlik kelishuvlari 
78. Taqsimlash kanallarining turlari 
79. Marketing axborot manbalari, boshqarish uchun ma’lumotlarni qayta ishlash va tayyorlash
80. Reklama byudjetini ishlab chiqish 
81. Kliring kelishuvlari 
82. Globallashuv sharoitida xalqaro savdo tizimi 
83. Vertikal marketing tizimining asosiy turlari 
84. Jahon reklama bozori 
85. Tovar ayirboshlash bitimlari 
86. Iqtisodiyotni diversifikatsiyalash va modernizatsiyalash sharoitida tovarlarni siljitish muammolari 
87. Xalqaro marketing kommunikatsiya tizimi turlari 
88. Reklamaning faol istiqbolli yo’nalishlari. Brending, direkt-marketing 
89. Xalqaro oldi-sotdi bitimlar va ularning turlari 
90. Marketing axborot manbalari, boshqarish uchun ma’lumotlarni qayta ishlash va tayyorlash
91. Tashqi bozorlarda marketing tadqiqotlar
92. Tovar belgisi
93. Jahon Savdo Tashkiloti va unga a’zo bo’lishning afzalliklari.
94.  Xalqaro savdo tizimida reeksport va reimport
95.  Marketing axborot manbalari, boshqarish uchun ma’lumotlarni qayta ishlash va tayyorlash
96.  Tashqi bozorlarda marketing tadqiqotlari
97. «Public relations» tushunchasi va uning afzalliklari
98. «Seylz promotion» tushunchasi va uning afzalliklari
99. Tovar belgisi va uning turlari
100. Reklamaning vazifalari va asosiy yo’nalishlari
101. Xalqaro marketingda kommunikatsiya va uning turlari
102. Savdo belgisi va brending
103. Taqsimlash kanalining asosiy funksiyalari
104. Xalqaro marketingda taqsimlash kanalining tarkibiy tuzilishi
105. [bookmark: _Hlk214979607]Vertikal va gorizontal marketing tizimi
106. Xalqaro marketingda tovat harakati
107. Xalqaro marketingda bitimlar va uning turlari
108. Barter savdosi
109. Xalqaro savdoda kliring va agentlik kelishuvlari
110. Savdoni cheklash amaliyoti va monopoliya munosabati
111. Xalqaro lizing munosabatlari
112. Tovar ayirboshlash bitimlari
113. Tashkilotlarda xalqaro eksport bo’limlarining faoliyati
114. Marketing xizmatini yaratishning xorijiy tajribalari
115. Tovar va bozor tamoyili bo’yicha marketing xizmati
116. Xalqaro marketing faoliyatini boshqarish usullari
117. INKOTERMS ta’minot bazisi asosida narx o’rnatishning F va E toifalari
118. INKOTERMS ta’minot bazisi asosida narx o’rnatishning C va D toifalari
119. Marketingda narxlarni hisoblashda “O’rtacha xarajat+foyda” usuli
120. Marketingda narxlarni hisoblashda “Tovarning his qilinuvchi qiymati asosida” gi usuli
121. Marketingda narxlarni hisoblashda “Jorij narx asosida narx belgilash” usuli
122. Marketingda narxlarni hisoblashda “Yopiq savdo asosida narx belgilash” usuli
123. Xalqaro bozorda narxning “Qaymog’ini olish” strategiyasi
124. Xalqaro bozorda narxning “Yorib kirish” strategiyasi
125. Xalqaro bozorda narxning “Siqib chiqarish siyosati” strategiyasi
126. Xalqaro bozorda narxning “Narx yetakchisi” strategiyasi
127. Xalqaro bozorda narxning “Tabaqalashtirilgan narx” strategiyasi
128. Xalqaro bozorda narx diskriminatsiyasi 
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