O‘ZBEKISTON RESPUBLIKASI OLIY TA’LIM, FAN VA INNOVATSIYALAR VAZIRLIGI

Toshkent davlat iqtisodiyot universiteti Samarqand filiali

Sh.X. Pardayev - fan «Strategik marketing»

"Strategik marketing" fanidan ON va YaN bo'yicha savollar

Asosiy kurs bo'yicha savollar:

1. Raqobat kurashida strategik yo‘nalishlar qanday rol o‘ynaydi?

2. Raqamli transformatsiya va texnologik rivojlanish vertikal marketing tizimlariga qanday ta’sir ko‘rsatmoqda?

3. Mijozlarni saqlab qolish strategiyalari.
4. Raqobat ustunligini shakllantirishda strategik boshqaruvning asosiy vazifalari nimalardan iborat?
5. BKG matritsasini izohlab bering?

6. Vertikal marketing tizimi (VMT) nima va u qanday ishlaydi?

7. SWOT tahlili kompaniyaning raqobat strategiyasini belgilashda qanday ahamiyatga ega?

8. Brend imijini strategik rivojlantirish.
9. Marketing strategiyasi va investitsiya samaradorligi.
10. Diversifikatsiya strategiyasi va uning marketingdagi o‘rni?
11. Fokus strategiyasi qanday mijoz segmentlari uchun eng samarali hisoblanadi?
12. Bozor segmentatsiyasi va strategik yondashuvlar?

13. Innovatsion marketing strategiyalari?
14. Korporativ vertikal marketing tizimi qanday ishlaydi va uning ustunliklari nimada?
15. Mahsulot hayotiy siklini uzaytirish uchun qanday innovatsion yondashuvlar qo‘llaniladi?

16. Vertikal marketing tizimining an’anaviy marketing kanallaridan farqi nimada?

17. Korxonalar o‘z raqobatbardoshligini oshirish uchun qanday strategik hamkorlik shakllaridan foydalanishlari mumkin?

18. Differensiallash strategiyasini amalga oshirishda kompaniya nimalarga e’tibor berishi kerak?
19. McKinsey matritsasida biznes jozibadorligi qanday aniqlanadi?

20. Mahsulotning iste'mol qiymatiga ta’sir qiluvchi asosiy omillar qaysilar?

21. Korporativ va shartnomaviy vertikal marketing tizimlari o‘rtasidagi farqni tushuntiring?

22. Marketing muhitini tahlil qilishda PEST tahlilining ahamiyati?
23. Porterning raqobat strategiyalaridan qaysi biri marketingda samarali qo‘llaniladi?

24. Bozor dinamikasi: Bozor sharoitlarining o‘zgarishi raqobat ustunligiga qanday ta’sir qiladi?

25. BKG - raqobatbardoshlik-jozibadorlik matritsasining strategik qaror qabul qilishdagi o’rni nimada?

26. Differensiallash strategiyasining asosiy xavflarini tushuntiring?

27. Vertikal marketing tizimlarining qanday turlari mavjud va ularning o‘ziga xos xususiyatlari nimalardan iborat?

28. Marketing strategiyasi nima? Nima uchun bu muhim?

29. Mahsulotning iste'mol qiymati nima va u strategik marketingda qanday rol o‘ynaydi?
30. Marketingda narxlarni hisoblashda “Yopiq savdo asosida narx belgilash” usuli

31. Bozorda narxning “Qaymog’ini olish” strategiyasi

32. Bozorda narxning “Yorib kirish” strategiyasi

33. Bozorda narxning “Siqib chiqarish siyosati” strategiyasi

34. Bozorda narxning “Narx yetakchisi” strategiyasi

35. Bozorda narxning “Tabaqalashtirilgan narx” strategiyasi

36. Bozorda narx diskriminatsiyasi 

37. Marketingda raqobat strategiyalari qanday asosiy turlarga bo‘linadi?

38. Fokus strategiyasining mohiyati nimadan iborat va u qachon samarali bo‘lishi mumkin?

39. Strategik marketingda loyihalarni boshqarish.
40. Differensiallash strategiyasining asosiy tamoyillari va afzalliklari nimalardan iborat?

41. Korxonaning bozor ulushi uning raqobatbardoshligini qanday aks ettiradi izohlab bering?

42. Barqaror raqobat ustunligini ta’minlash uchun asosiy strategik yondashuvlar qanday?

43. Samarali marketing strategiyalari mahsulotning bozor raqobatbardoshligiga qanday ta’sir ko‘rsatadi?

44. Shartnomaviy vertikal marketing tizimi qanday tuziladi va u qanday afzalliklarni taqdim etadi?
45. Bozorga kirish strategiyalarida narx va uning ahamiyati nimada, aynan qaysi strategiyalar narx bilan bog’liq?
46. Sanoat hayotiy siklining qaysi bosqichida bozor eng jozibador hisoblanadi va nega asoslab bering?

47. Kuchli brend yaratish kompaniyaning marketing raqobat strategiyasiga qanday ta’sir qiladi?

48. Innovatsiyalar mahsulotning raqobatbardoshligini oshirishda qanday ahamiyatga ega?

49. Texnologik innovatsiyalar qanday qilib kompaniyaning strategik ustunligini oshiradi?

50. SWOT tahlili orqali korxonaning raqobatbardoshligi qanday baholanadi?

51. Kuchli brend mahsulotning bozor raqobatbardoshligiga qanday ta’sir ko‘rsatadi?

52. Sanoat hayotiy siklining har bir bosqichida qanday strategik yondashuvlar samarali bo‘lishi mumkin?

53. Mijozlarning fikr-mulohazalarini tahlil qilish korxonaning raqobatbardoshligini baholashda qanday rol o‘ynaydi?

54. Porterning besh kuch modeli: Ushbu model yordamida korxonaning raqobatbardoshligi qanday aniqlanadi?

55. Narx bo‘yicha yetakchilik strategiyasining marketingdagi afzalliklari va cheklovlari qanday?

56. Kompaniyalar raqobatda ustunlikka erishish uchun qanday strategik yo‘nalishlardan foydalanadi?

57. Raqobatbardoshlik va jozibadorlik matritsasi: Ushbu matritsa qanday mezonlar asosida biznesni baholaydi?

58. Mahsulotning hayotiy sikli turli bosqichlarida qo‘llaniladigan strategiyalar qanday o‘zgaradi va kompaniya ularga qanday moslashishi kerak?

59. Innovatsion strategiyalar orqali kompaniyalar qanday qilib raqobat ustunligiga erishishlari        mumkin?
60. “Partizancha” strategiya qachon va qayerda qo’llaniladi?
61. BKG matritsasidagi "Sog’in sigirlar" kvadranti: Ushbu kvadrantda joylashgan kompaniyalar bilan qanday strategik qarorlar qabul qilinishi kerak?
62. Porterning umumiy strategiyalaridan qaysi biri eng barqaror ustunlikni ta’minlaydi?

63. Kompaniyalar xalqaro bozorlarda muvaffaqiyatga erishish uchun qanday strategik yo‘nalishlardan foydalanadilar?

64. BKG matritsasidagi "Itlar" kvadranti: Ushbu kvadrantda joylashgan mahsulotlar bilan qanday strategik qarorlar qabul qilinishi kerak?

65. Resursga asoslangan qarash: Ushbu yondashuv bo‘yicha raqobat ustunligi qanday belgilanadi?

66. Narx bo‘yicha yetakchilik strategiyasining asosiy afzalliklari va xavflari qanday?

67. Boshqariluvchi vertikal marketing tizimining asosiy xususiyatlari qanday va u qanday kompaniyalarga mos keladi?

68. Mahsulotning hayotiy sikli har xil bozor segmentlarida qanday farqli kechishi mumkin va bu segmentatsiya strategiyasiga qanday ta’sir qiladi?

69. Kuchli brend mahsulotning iste'mol qiymatini oshirishga qanday ta’sir qiladi?

70. BKG matritsasidagi "Qiyin bolalar" kvadranti: Ushbu kvadrantda joylashgan kompaniyalar bilan qanday strategik qarorlar qabul qilinishi kerak?
71. Korxonaning bozor ulushi uning raqobatbardoshligini qanday aks ettiradi izohlab bering?

72. Hujumkor marketing strategiyasi qanday ishlaydi va uni qachon qo‘llash maqsadga muvofiq?

73. Porterning beshta kuch tahlili mahsulotning hayotiy sikli davrining har bir bosqichida qanday o‘zgaradi?

74. Mahsulotning raqobatbardoshligi nima va u qanday asosiy omillarga bog‘liq?

75. Sanoat hayotiy siklining asosiy bosqichlari qanday va har bir bosqichning xususiyatlari nimadan iborat?

76. BKG matritsasida "Yulduzlar" kvadranti nimani anglatadi?

77. Korxona iste'mol qiymatini oshirish orqali qanday raqobat ustunligini qo‘lga kiritishi mumkin?

78. Mahsulot hayotiy siklining turli bosqichlarida moliyaviy strategiyalar qanday o‘zgaradi va qaysi bosqichda investitsiya jalb qilish eng samarali hisoblanadi batafsil yoriting?

79. Mahsulotning hayotiy siklini baholashda BKG matritsasi va uning samarali ekanligini tushuntiring?
80. Bozorga kirish strategiyalari ichida “Yetakchiga ergashish” strategiyasini tushuntirib bering.
81. Global iqtisodiy va texnologik o‘zgarishlar mahsulotning hayotiy sikli tahliliga qanday ta’sir qilishi mumkin?

82. Mahsulotning raqobatbardoshligini aniqlashda qaysi mezonlar muhim hisoblanadi?

83. Qaysi moliyaviy ko‘rsatkichlar korxonaning raqobatbardoshligini baholashda muhim rol o‘ynaydi?

84. McKinsey matritsasi qaysi ikkita asosiy o‘lchov bo‘yicha biznesni baholaydi?

85. Strategik marketingda iste'mol qiymatini mijoz ehtiyojlariga moslashtirishning ahamiyatini tushuntiring?

86. Innovatsiyalar mahsulotning raqobatbardoshligini oshirishda qanday ahamiyatga ega?

87. Korxona vertikal marketing tizimidan foydalanib qanday strategik ustunlikka ega bo‘ladi?

88. Mahsulotning xalqaro bozorlardagi raqobatbardoshligini oshirish uchun qanday strategiyalar qo‘llaniladi?

89. Korporativ, shartnomaviy va boshqariluvchi vertikal marketing tizimlaridan qaysi biri samaraliroq va qaysi sharoitlarda qo‘llanilishi maqsadga muvofiq? 
90. Mahsulotning hayotiy sikli davomida brend strategiyasini qanday o‘zgartirish kerak va u bozordagi pozitsiyaga qanday ta’sir qiladi?
91. Narx va sifat mahsulotning raqobatbardoshligiga qanday ta’sir qiladi?

92. Narx va sifat mahsulotning raqobatbardoshligiga qanday ta’sir qiladi?

93. Korxona o‘z raqobatbardoshligini baholash uchun benchmarkingdan qanday foydalanishi mumkin?

94. Sanoat hayotiy siklining qaysi bosqichida bozor eng jozibador hisoblanadi va nega asoslab bering?

95. Strategik marketingning boshqaruvdagi o’rni,  mohiyati,  vazifalari.

96. Barqaror raqobat ustunligini uzoq muddat davomida saqlab qolish uchun qanday omillar muhim?

97. Sanoat hayotiy siklida investitsiyalar eng katta risk va eng katta daromad imkoniyatlarini taqdim etadi?

98. Narx strategiyasi korxonaning raqobatbardoshligini baholashda qanday omil sifatida ishlaydi?

99. Porter tomonidan taklif qilingan asosiy strategiyalarni sanab bering va ularning farqlarini tushuntiring.

100. Korxona bozordagi mavqeini himoya qilish uchun qanday mudofaa strategiyasini qo’llaydi?

101. Innovatsion marketing qanday qilib kompaniyaning raqobat ustunligini oshirishga yordam beradi?

102. Korxonaning texnologik rivojlanganligi uning raqobatbardoshligini qanday darajada belgilaydi?

103. Zamonaviy texnologiyalar mahsulotning raqobatbardoshligini qanday o‘zgartirishi mumkin?
104. Munosabatlar marketingida brendning ahamiyati nimada?
105. Kuchli brend mahsulotning bozor raqobatbardoshligiga qanday ta’sir ko‘rsatadi?

106. Xaridorlarning mahsulotga bo‘lgan munosabati turli hayotiy sikl bosqichlarida qanday o‘zgaradi va marketing strategiyasiga qanday ta’sir qiladi?

107. Korporativ strategiya raqobat ustunligini oshirishda qanday rol o‘ynaydi?

108. Mahsulotning hayotiy sikli bosqichlarini aniqlash va ularga mos strategiyalarni belgilashda qaysi omillar hal qiluvchi rol o‘ynaydi?

109. Mijozlarning ehtiyoj va talablarini hisobga olish mahsulot raqobatbardoshligini qanday belgilaydi?

110. Korxona sanoatning turli bosqichlaridan o‘tishda qanday strategik qarorlar qabul qilishi kerak?

111. Korxonalar o‘z raqobatbardoshligini oshirish uchun qanday strategik hamkorlik shakllaridan foydalanadi?

112. Xalqaro miqyosda raqobat ustunligini saqlab qolish uchun qanday strategiyalar muhim?

113. Zamonaviy texnologiyalar mahsulotning raqobatbardoshligini qanday o‘zgartirishi mumkin?

114. Innovatsion faoliyat korxonaning raqobatbardoshligiga qanday ta’sir qiladi?

115. Xalqaro bozorlarda muvaffaqiyat qozonish uchun qanday marketing raqobat strategiyalari muhim?

116. Korxonaning raqobatbardoshligini baholash nima uchun muhim?

117. Munosabatlar marketingining mohiyatini tushuntirib bering?
118. I.Ansoffning matritsasi. M. Porterning raqobat modeli.
119. Vertikal va gorizontal marketing tizimi

120. Hujum strategiyasining mazmuni va uning turlarini aytib bering. 
“Strategik marketing” fanidan ON va YaN bo‘yicha savollar 
“Yashil iqtisodiyot va barqaror biznes” kafedrasi yig‘ilishida ko‘rib chiqildi va tasdiqlandi.
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