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САМАРКАНД-2025г.
Вопросы по основному курсу:
1. Основные проблемы в области международного маркетинга
2. Международная торговая система в условиях глобализации
3. Источники маркетинговой информации, обработка и подготовка данных для управления
4. Маркетинговые исследования на внешних рынках
5. Организация международной деятельности предприятий
6. Изучение экономической маркетинговой среды
7. Основные элементы системы маркетинговой информации
8. Процесс проведения маркетинговых исследований
9. Методы выхода на международные рынки
10. Политическая маркетинговая среда
11. Методы сбора информации
12. Направления маркетинговых исследований
13. Основные концепции организации международной маркетинговой деятельности
14. Правовое регулирование внешнеэкономической деятельности предприятий на зарубежных рынках
15. Составные части системы маркетинговой информации и их описание
16. Матрица «Рост доли рынка»
17. Этапы организации международного маркетинга.
18. Культурная среда, особенности национальной потребительской культуры
19. Понятие системы маркетинговой информации и ее преимущества
20. Методы сегментации мирового рынка
21. Аспекты, принципы и виды международного маркетинга
22. Инвестиционная политика, правовая защита и страхование иностранных инвестиций
23. Информационное обеспечение в международном маркетинге
24. Основные показатели рыночной конъюнктуры
25. Понятие, сущность и особенности международного маркетинга.
26. Создание благоприятного инвестиционного климата в условиях структурных изменений
27. Маркетинговые исследования на зарубежных рынках
28. Стратегия диверсификации.
29. Понятие, сущность и особенности международного маркетинга.
30. Реализация инвестиционных программ в ведущих секторах и отраслях экономики
31. Методы прогнозирования конъюнктуры международного рынка
32. Массовый и дифференцированный маркетинг
33. Матрица И. Ансоффа. Модель конкуренции М. Портера
34. Планирование экспортного ассортимента
35. Методы прогнозирования конъюнктуры международного рынка
36. Международные ярмарки и выставки как источник первичной информации
37. Упаковка и маркировка товаров в экспортной политике
38. Современные стратегии конкуренции
39. Методы прогнозирования конъюнктуры международного рынка
40. Международные ярмарки и выставки как источник первичной информации
41. Сервис в международной торговле.
42. Реализация инвестиционных программ в ведущих секторах и отраслях экономики
43. Виды и особенности стратегий фирм на международном рынке
44. Международные ярмарки и выставки как источник первичной информации
45. Реализация инвестиционных программ в ведущих секторах и отраслях экономики
46. Методы прогнозирования конъюнктуры международного рынка
47. Особенности маркетинга услуг по товарно-рыночным принципам
48. Бурное развитие сферы услуг в условиях углубления экономических реформ в нашей стране
49. Общая характеристика товаров, поставляемых на международный рынок.
50. Особенности ценообразования в международном маркетинге
51. Методы прогнозирования конъюнктуры международного рынка
52. Международные ярмарки и выставки как источник первичной информации
53. Основные формы ценообразования во внешней торговле
54. Зарубежный опыт создания маркетинговых услуг
55. Мировые цены на основе базы поставок ИНКОТЕРМС
56. Массовый и дифференцированный маркетинг
57. Упаковка и оформление товаров на мировых рынках
58. Виды ценовых стратегий
59. Методы прогнозирования конъюнктуры международного рынка
60. Международные ярмарки и выставки как источник первичной информации
61. Сертификация и стандартизация в системе обеспечения конкурентоспособности и качества
62. Реализация инвестиционных программ в ведущих секторах и отраслях экономики
63. Методы прогнозирования конъюнктуры международного рынка
64. Общие методологические направления расчета цен во внешнеторговой деятельности
65. Сущность и виды экспортной товарной политики
66. Реализация инвестиционных программ в ведущих секторах и отраслях экономики
67. Международные ярмарки и выставки как источник первичной информации
68. Особенности маркетинговых услуг по функциональному принципу
69. Коммерческие соглашения в рамках международных торговых соглашений
70. Отношение к монополистической и ограничительной торговой практике в разных странах.
71. Структура и функции каналов сбыта
[bookmark: _GoBack]72. Мероприятия по стимулированию сбыта
73. Лизинговые соглашения
74. Международная торговая система в условиях глобализации
75. Стимулирование сбыта, его сущность и задачи
76. Формирование общественного мнения. Деятельность по связям с общественностью
77. Агентские соглашения
78. Виды каналов сбыта
79. Источники маркетинговой информации
80. Формирование рекламного бюджета
81. Клиринговые соглашения
82. Международная торговая система в условиях глобализации
83. Основные типы вертикальных маркетинговых систем
84. Мировой рынок рекламы
85. Бартерные соглашения
86. Проблемы продвижения товаров в условиях диверсификации и модернизации экономики
87. Типы международных систем маркетинговых коммуникаций
88. Активные перспективные направления рекламы. Брендинг, прямой маркетинг
89. Международные сделки купли-продажи и их виды
90. Источники маркетинговой информации, обработка и подготовка данных для управления
91. Маркетинговые исследования на зарубежных рынках
92. Товарный знак
93. Всемирная торговая организация и преимущества членства в ней.
94. Реэкспорт и реимпорт в системе международной торговли
95. Источники маркетинговой информации, обработка и подготовка данных для управления
96. Маркетинговые исследования на внешних рынках
97. Понятие «связи с общественностью» и его преимущества
98. Понятие «стимулирование сбыта» и его преимущества
99. Товарный знак и его виды
100. Задачи и основные направления рекламы
101. Коммуникация в международном маркетинге и ее виды
102. Товарный знак и брэндинг
103. Основные функции канала сбыта
104. Структурная структура канала сбыта в международном маркетинге
105. Вертикальная и горизонтальная маркетинговая система
106. Движение клиентов в международном маркетинге
107. Сделки в международном маркетинге и их виды
108. Бартерная торговля
109. Клиринговые и агентские соглашения в международной торговле
110. Практика торговых ограничений и монопольные отношения
111. Международные лизинговые отношения
112. Бартерные сделки
113. Международный экспорт в организациях. Деятельность отделы
114. Зарубежный опыт создания маркетинговой службы
115. Маркетинговая служба по принципу товаров и рынков
116. Методы управления международной маркетинговой деятельностью
117. Категории F и E ценообразования ИНКОТЕРМС, основанные на базе поставок
118. Категории C и D ценообразования ИНКОТЕРМС, основанные на базе поставок
119. Метод «Средняя себестоимость + прибыль» в расчете цен в маркетинге
120. Метод «На основе воспринимаемой ценности товара» в расчете цен в маркетинге
121. Метод «Текущая цена» в расчете цен в маркетинге
122. Метод «Закрытая продажа» в расчете цен в маркетинге
123. Стратегия «Сливки» в ценообразовании на международном рынке
124. Стратегия «Прорыв» в ценообразовании на международном рынке
125. Стратегия «Политика вытеснения» в ценообразовании на международном рынке
126. Стратегия «Ценовой лидер»
127. Стратегия «Дифференцированная цена» Ценообразование на международном рынке
128. Ценовая дискриминация на международном рынке
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