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САМАРКАНД-2025г.
Вопросы по основному курсу:
1. Дайте определение маркетингу.
2. Какова роль маркетинга на предприятии?
3. Что вы понимаете под маркетинговой стратегией и стратегическим маркетингом?
4. Как осуществляется процесс планирования маркетинга?
5. Что вы понимаете под маркетингом потребительских товаров?
6. Каково содержание концепции маркетинга?
7. Какова основная цель операционного маркетинга?
8. Объясните разницу в применении стратегического и операционного маркетинга в фирмах и компаниях.
9. Объясните разницу между пассивным, активным и организационным маркетингом.
10. Дайте определение промышленному и социальному маркетингу.
11. Объясните различия между потребностями, желаниями и запросами.
12. Какие типы потребностей вам известны?
13. Каково содержание типологии потребностей А. Маслоу?
14. Сравните потребности индивидуальных и промышленных покупателей и постарайтесь выявить сходства и различия между ними.
15. Опишите потребности каждого члена закупочного центра компании, производящей высокотехнологичные товары.
16. Какова роль и место закупочного центра?
17. Какие факторы учитываются при мотивации покупателей промышленных товаров?
18. В чём заключается специфика промышленного маркетинга?
19. Каковы этапы покупки товара и последующие состояния покупки?
20. Опишите содержание мотивационной теории З. Фрейда.
21. Какие виды сегментации вам известны?
22. Объясните разницу между дифференциацией и сегментацией.
23. Опишите стратегию охвата рынка и её виды.
24. Что вы понимаете под позиционированием продукта?
25. Из скольких этапов состоит микросегментационный анализ?
26. Как анализируется структура основного рынка при макросегментации?
27. Что вы понимаете под рыночной нишей?
28. Опишите содержание дифференцированной маркетинговой стратегии.
29. Каковы методы сегментации рынка?
30. Что вы понимаете под гиперсегментацией?
31. В чём разница между текущим потенциалом и абсолютным потенциалом рынка? Опишите факторы, определяющие уровень и динамику этих двух понятий.
32. Что вы понимаете под детерминантами спроса?
33. Что вы понимаете под ёмкостью рынка?
34. Каковы этапы модели жизненного цикла продукта?
35. Как формируется ценовая эластичность основного спроса на разных этапах жизненного цикла продукта?
36. Какие методы прогнозирования спроса вам известны?
37. Какие факторы влияют на первичный спрос?
38. Опишите содержание метода экспертных оценок.
39. Каковы экономико-математические методы?
40. Каково содержание метода экстраполяции?
41. Как определяется конкуренция в Законе «О конкуренции»?
42. Какие виды конкуренции вы знаете, и дайте им характеристику.
43. Каковы проявления конкурентного преимущества?
44. В чём разница между олигополией и монополистической конкуренцией?
45. Объясните разницу между чистой конкуренцией и монополией.
46. Каково содержание концепции «развитой конкуренции»?
47. Что вы понимаете под условиями успешной дифференциации?
48. Какие факторы создают конкуренцию?
49. Каковы способы повышения конкурентоспособности товара?
50. Как сравнить свой товар с товаром конкурента?
51. Что такое интерактивный маркетинг?
52. Какую стратегию вы бы предложили для небольшой компании, специализирующейся в уникальной области, всемирно известной, но с крайне ограниченными ресурсами?
53. Опишите содержание основных стратегий развития?
54. Какие типы стратегий роста вам известны?
55. Опишите типы конкурентных стратегий.
56. Каковы преимущества и недостатки матрицы BKG?
57. Объясните стратегию диверсифицированного роста, и какие её типы вам известны?
58. Опишите содержание наступательной стратегии, и её типы.
59. Что вы понимаете под интенсивным ростом?
60. Опишите содержание интегрированной стратегии роста.
61. Какие этапы включает в себя инновационный процесс?
62. Как оценивается инновационный риск?
63. Каковы задачи планирования новых продуктов?
64. Сколько этапов включает в себя отбор новых идей?
65. Какие существуют методы планирования новых продуктов?
66. Какие показатели используются для оценки эффективности рынка?
67. Что такое бренд и какие стратегии для него разрабатываются?
68. Каковы этапы поиска нового названия для продукта?
69. Каковы функции канала сбыта?
70. Что вы понимаете под вертикальной маркетинговой системой и какие существуют типы?
71. Объясните содержание стратегии охвата рынка.
72. Что вы понимаете под эксклюзивной системой продаж?
73. Что такое франшиза, и какие ее типы вам известны?
74. Опишите основные типы и формы CRM.
75. Какие передовые формы продажи товаров используются за рубежом?
76. Объясните этапы разработки стратегии дистрибуции.
77. Какие этапы существуют в каналах сбыта?
78. Что вы понимаете под прямым маркетингом?
79. Объясните роль цены в маркетинговой стратегии.
80. Какую роль играет конкуренция в принятии стратегических решений о ценообразовании?
81. Какие ценовые стратегии используются для новых продуктов?
82. Какие факторы влияют на цену?
83. Что вы понимаете под ценовой эластичностью? 84. Объясните процесс расчета цены.
85. Как спрос влияет на ценообразование?
86. Как конкурентный фактор влияет на цену?
87. Объясните стратегию ценового проникновения.
88. В чём суть стратегии «изъятия лучших»?
89. Какова цель коммуникации?
90. Приведите примеры двух типов рекламной среды.
91. Какие задачи решает маркетинговый коммуникатор?
92. Объясните процесс коммуникации.
93. Какие аспекты маркетинговой коммуникации вам известны?
94. Определите эффективность использования предприятием рекламных носителей.
95. Каковы методы прямого маркетинга?
96. Что вы понимаете под интерактивной рекламой?
97. Какова роль продавцов в стратегическом маркетинге?
98. Опишите содержание этапа интегрированной коммуникации.
99. Что такое цифровой маркетинг?
100. Что вы понимаете под миссией компании?
101. Что необходимо сделать для обеспечения эффективного взаимодействия различных структур организации при разработке стратегического маркетингового плана? Сравните подходы «сверху вниз» и «снизу вверх».
102. Какие факторы следует учитывать при разработке миссии компании?
103. Как анализируется поведение клиентов в процессе стратегического маркетингового планирования?
104. Опишите процесс коммуникации.
105. Какие аспекты маркетинговых коммуникаций вам известны?
106. Какие факторы следует учитывать при разработке миссии компании?
107. Как анализируется поведение клиентов в процессе стратегического маркетингового планирования?
108. Как проводится сегментация интернет-аудитории?
109. Каковы функции канала продаж?
110. Что вы понимаете под вертикальной маркетинговой системой и каковы ее виды?
111. Какие направления маркетинговых коммуникаций вам известны?
112. Что вы понимаете под телемаркетингом?
113. Что вы понимаете под прямым маркетингом?
114. Что вы понимаете под интенсивным ростом?
115. Опишите содержание комплексной стратегии роста.
116. Каковы этапы модели жизненного цикла продукта?
117. Что является технологическим критерием в цифровой экономике?
118. Каково содержание стратегии «сливки урожая»?
119. Каковы этапы каналов сбыта?
120. Что вы понимаете под прямым маркетингом?
121. Каковы методы прямого маркетинга?
122. Что вы понимаете под интерактивной рекламой?
123. Как анализируется поведение потребителей в процессе стратегического маркетингового планирования?
124. Что такое цифровой маркетинг?
125. Как обозначено развитие национальной экономики в Новой стратегии развития Узбекистана?
126. Основные сегменты экономики.
127. Объясните процесс коммуникации.
128. Из каких этапов состоит модель жизненного цикла продукта?
129. Какие экономические выгоды приносит развитие экономики?
130. Из каких компонентов состоит рынок цифровых услуг?
131. Что вы понимаете под интенсивным ростом?
132. Какие инновации обеспечивает развитие инфраструктуры?
133. В чём суть стратегии «сливок урожая»?
134. Каковы основные проблемы цифровой экономики?
135. Как работают системы электронной коммерции?
136. Какую роль анализ данных играет в цифровой экономике?
137. В чём заключается концепция цифровой экономики?
138. Какую роль играет конкуренция в принятии стратегических ценовых решений?
139. Какие ценовые стратегии используются для новых продуктов?
140. Какие факторы влияют на цену?
141. Что вы понимаете под ценовой эластичностью?
142. Объясните процесс расчета цены.
143. Каково влияние спроса на ценообразование?
144. Каково влияние конкуренции на цену?
145. Объясните стратегию ценового проникновения.
146. В чем суть стратегии «снятия сливок»?
147. Какова цель коммуникации?
148. Приведите примеры двух типов рекламной среды.
149. Какие задачи решает маркетинговый коммуникатор?
150. Объясните процесс коммуникации.
151. Какие аспекты маркетинговой коммуникации вам известны?
152. Определите эффективность использования предприятием рекламных носителей.
153. Каковы методы прямого маркетинга?
154. Что вы понимаете под интерактивной рекламой?
155. Какова роль продавцов в стратегическом маркетинге?
156. Опишите содержание этапа интегрированной коммуникации.
157. Дайте определение маркетингу.
158. Какова роль маркетинга в деятельности предприятия?
159. Что вы понимаете под маркетинговой стратегией и стратегическим маркетингом?
160. Как осуществляется процесс планирования маркетинга?
161. Что вы понимаете под маркетингом потребительских товаров?
162. Каково содержание концепции маркетинга?
163. Какова основная цель операционного маркетинга?
164. Объясните разницу между использованием стратегического и операционного маркетинга в фирмах и компаниях.
165. Объясните разницу между пассивным, активным и организационным маркетингом.
166. Дайте определение промышленному и социальному маркетингу.
167. Объясните различия между потребностями, желаниями и запросами.
168. Какие типы потребностей вам известны?
169. Каково содержание типологии потребностей по А. Маслоу?
170. Сравните структуру потребностей индивидуальных и промышленных покупателей и попытайтесь выявить сходства и различия между ними.
171. Какова роль и место центра закупок?
172. Что учитывается при мотивации покупателей промышленных товаров?
173. В чём заключается специфика промышленного маркетинга?
174. Каковы этапы закупки товаров и последующие ситуации покупки?
175. Опишите содержание мотивационной теории З. Фрейда.

